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& LR CANKAYA UNIVERSITESI
o IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI
- HIiR 305- STRATEJiK MARKA GOZUMLERI
Ders lzlencesi
Ders Adi
Bu bilgi, sadece matbu kataloglarda ve Internet katalogunda géziikecektir.
Bélim Adi HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK
Dersin Kodu HIR 305-STRATEJIK MARKA COZUMLERI

Dersin Verilis Bigimi | S6zIU Anlatim ve Dijital Sunum

Dersin Sorumlu

Ogretim Eleman Dog. Dr. Z. inci KARABACAK

Ogretim Elemani

lictcimBikisi zincikarabacak@cankaya.edu.tr

Ders Gini/Saative | percempe / 09:20-12:10

Dersin Tanimi
Dénem boyunca kapsadigi konular hakkinda kisa bir bilgi veriniz. Bu bilgi, matbu kataloglarda ve Internet katalogunda géziikecektir.
Maksimum 60 kelime.

Sektorlere gore marka yonetim stratejileri, rekabet politikalari, ulusal ve uluslararasi marka olma kosullari,
hedef kitle ihtiya¢ ve beklentilerinin belirlenmesi, marka-hedef kitle iligki stirecinin yonetilmesi, stratejik marka
analizi (muUsteri analizi, rakip analizi, igsel analiz), ulusal/uluslararasi 6lgekli markalarin stratejik marka
¢Oziumleri dersin genel icerigini olusturmaktadir.

Dersin Amaci

Marka Ydnetim Stratejileri konusunda 6grencilere teorik alt yapi kazandirmak.

Ulusal ve uluslararasi kisi, kurum ve marka ornekleri uzerinden marka yonetim stratejilerini incelemek.
Stratejik marka ¢ozumleri araciligiyla 6grencilerin marka yonetim stratejilerini analiz ve degerlendirme becerisi
kazanmalarini saglamak.

Ders Kitabi (Kitaplar)
Ders kitabini veya kitaplarini ve varsa, diger ilgili ders materyallerini siralayiniz.

Yazar (lar) Kitabin Adi Yayin Evi Yayin Yih ISBN
David A. Aaker Giiglii Markalar Yaratmak ~6U I.UB MediaCat 2013 9786055755164
MARKALA ;
Kitaplari
Miirsel Ferhat Stratejik Marka Yonetimi | =
Saglam | .~
= Dikeyeksen 2017

STRATEIIK
l MARKA YONETI

Marka Yonetimi: Glgla ve Basarili

Isil Karpat Aktuglu | Markalar Igin Temel llkeler iletisim o016 | 9750514947

Sefer Glmis Pazarlamada Marka Stratejileri Hiperlink 2013

Yardimci Kitap (lar)
Eger varsa, Yardimci kitaplari, ek materyal olarak siralayiniz.
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Yazar (lar) Kitap Adi Yayin Evi Yayin Yili ISBN
Sezai Kara . e )
Arif Aylugtarhan Eng"(et Analizleri: Migros Ticaret 2015
Marka Yonetimi: Vazgegcme
Ugur Bati Caginda Yiksek Sadakat Alfa 2015

Markalar1 Yaratmak

DERSE DEVAM

Cankaya Univesritesi On Lisans, Lisans Egitim Ogretim Yonetmeligi Madde 24 4/c bendinde belirtildigi {izere: “Devam
zorunlulugunu yerine getirmeyen dgrenci, yariyil sonu sinavlarina alinmaz. Bu durumda olup da derslerin sinavlarina giren
Ogrencinin sinavi gegersiz sayilir.”

Haftalik Ayrintili Ders igerigi
Her bir haftayi igeren konulari siralayini’z.
Hafta | Konu (lar)
1 Giris ve Dersin (Amag, Kapsam, Gereklilikler, Kaynaklar, Akis) Tanitimi
Marka Kavrami
2 Marka Unsurlari
3 Marka Yo6netimi ve Marka Stratejileri
4 Stratejik Marka Analizi: Misteri Analizi, Rakip Analizi, igsel Analiz
5 Stratejik Marka Analizi: Ornek Marka Analizleri
6
Stratejik Marka Analizi: Ornek Marka Analizleri
7| Vize
8 | Ogrenci Sunumlari
9 | Ogrenci Sunumlari
10 | Ogrenci Sunumlari
1 Ogrenci Sunumlari

' 1 Dersin 6gretim elemani ders akiginda giincellemeler yapabilir.
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12 1 Ogrenci Sunumlari

13 Stratejik Marka Analizi: Ornek Marka Analizleri

14 | Genel Degerlendirme

Olgme Yontemi
Dénem sonu notlarinin 6nemi hakkinda fikir verecek olan dlgme yéntemlerini ve ylizdelik katkilarini
listeleyiniz.

Yontem Adet | Katki (%) Aciklama Adet ti/a;kl Yontem Adet | Katki (%)
(o]
Vize 1 30 % ?“’J.e
eslim
So6zIt ve
Sunum 1 30 % Dijital
Sunum
Final 1 40% Final Odevi
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