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~ GANKAYA UNIVERSITESI
IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI

Ders Tanimlama Formu

I. KISIM Temel Ders Bilgileri

Béliim Adi HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK B&liim kodu 36|
; Haftalik Ders Haftalik laboratuar/ @ Dersin .

Ders Kodu ‘ H ‘ | ‘ R ‘ 4 ‘ 0 ‘ 6 ‘ ‘ Saati uygulama saati Kredisi

gﬁ;ii" [T hir406.cankaya.edu.tr AKTS Kredisi n

Ders Adi

Bu bilgi, sadece matbu kataloglarda ve Internet katalogunda géziikecekir.

ingilizce Adi Advertising Applications

Tiirkge Adi Reklamcilik Uygulamalari

Dersin Verilis . ..

Bigimi Yiz yize

Dersin Verildigi .

Dil Tarkce

Dersin Tanimi

Maksimum 60 kelime.

Dénem boyunca kapsadigi konular hakkinda kisa bir bilgi veriniz. Bu bilgi, matbu kataloglarda ve Internet katalogunda géziikecektir.

Reklamcilik ilkeleri, iletisim Tasarimi, Reklam Yazarligi, Reklam Kampanyalari Yonetimi, Pazarlama iletigimi dersleri
kapsaminda hazirlanacak reklam projelerinin tim asamalari ve sunumu dersin temel kazanimlaridir.

On Kosul (varsa)
Ders kodunu veriniz ve
uygun olan kutuyu
isaretleyiniz.

[ Dersin Sorumlusunun [ pigerleri
Onayi O )

Birlikte alinmasi
gereken dersler
(varsa)

(T T T T T | T T

Dersin Tiirii
Uygun olan kutuyu
isaretleyiniz

D Bolim igin zorunlu ders |:| Diger bolimler igin zorunlu ders |:| XBolim igin segmeli ders |:| Diger bolimler icin segmeli ders

Il. KISIM Ayrintili Ders Bilgileri

Dersin Amaci
Maksimum 100 kelime.

Dersin Amaci; Tum reklam uygulamalarini ve reklam kampanyalarini basari ile gerceklestirmek.
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Ogrenme Kazanimlari
Hedeflenen kazanimlari agiklayiniz. Maksimum 10 kalem.

Bu dersi basari ile tamamlayan 6grenciler:

1. Reklama iligkin teorik bilgileri uygulama sahasina yansitabilir.
2. Reklam araglarinin efektif kullanimi konusunda bilgi sahibi olur.
3. Bir reklam kampanyasi tasarlayabilir.

Ders Kitabi (Kitaplari)
Ders kitabini veya kitaplarini ve varsa, diger ilgili ders materyallerini siralayiniz.

Yazar (lar) Kitabin Adi Yayin Evi Yayin Yili ISBN
Luc Sullivan

Satan Reklam Yaratmak MediaCat 2001 9786025;' 5845
Yardimci Kitap (lar)
Egder varsa, Yardimci kitaplari, ek materyal olarak siralayiniz.
Yazar (lar) Kitap Adi Yayin Evi Yayin Yili ISBN
Paul Rutherford Yeni Ikonalar. Televizyonda Reklam Sanati | YKY 2000

97860562740

Bilent Fidan Bir Reklamcidan Tuyolar Beslenme Saati 2012 15

Ogretim Yontemleri
Dersi yiiriitiirken hangi égretim yéntemlerini kullanacaginizi agiklayiniz ( ders, laboratuar, uygulamalar, atélye calismalari, seminerler, vs. )

Ug saat anlatim. Ornek Projelerin Tartigiimasi

Laboratuvar
Haftada ihtiyag duyulan laboratuvar/ atélye ¢alismalarinin, eger varsa, kontrollii laboratuar ¢alismalarinin saatlerinin sayisini veriniz ve bu dénemlerde uygulanacak
laboratuvar galismalarinin adlarini listeleyiniz.

Yoktur

Bilgisayar Kullanimi
Ders iginde bilgisayar kullanimini ve donanim ve yazilim ihtiyaglarinii kisaca aciklayiniz.

Yoktur

Haftalik Ayrintih Ders igerigi
Her bir haftayi iceren konulari siralayiniz.

Hafta | Konu (lar)
1 Ders igeriginin, Uygulama $eklinin Agiklanmasi
2 Geleneksel ve Yeni reklam tirleri
3 Reklam ve gorsel-isitsel medya
4 Reklam ve yazili medya
> Reklam ve agik hava mecralari
6 Reklam ve sosyal medya
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7 Vize

8 Reklamda stratejik calismalar
o Reklamda yaratici galismalar
10 Ornek reklamcilik uygulamalari
11 Ornek reklamcilik uygulamalari
12 Ornek reklamcilik uygulamalari
13 Etkili sunum teknikleri

14 Etkili sunum teknikleri

Ol¢me Yontemi
Donem sonu notlarimin onemi hakkinda fikir verecek olan ol¢me yontemlerini ve yiizdelik katkilarim listeleyiniz.

Yontem Adet gz;kl Yontem Adet | Katki (%) Yontem Adet | Katki (%)

Ara sinav 1 10 %

Haftalik

Calismalar 5 40 %

Aragtirma 1 20%

Final 1 30%

AKTS Ts Yiikii

AKTS iginde degerlendirilecek olan biitiin faaliyetleri listeleyiniz.

Faaliyet Adet Siire ( Saat) | Toplam s Yiikii ( saat)

Yiiz yiize ders (haftalik bazda) 13 3 39

Laboratuvar/ Problem ¢6zme (haftalik bazda) - - -

Ders notlarinin diizenlenmesi (haftalik bazda) 13 2 26

Tgili ders materyallerin toplanmasi 13 2 26

fgili ders materyallerinin incelenmesi 13 1 13

Ev 6devlerinin hazirlanmast 5 3 15

Kii¢iik sinavlara hazirlanma - - -

Ara sinavlara hazirlanma 1 5 5

Donem 6devinin/ 6rnek olay analiz raporunun hazirlanmasi ) i )

(s06zlii sunum dahil)

Donem Projesinin / alan arastirmasi raporunun hazirlanmasi ) i )

(s6zlii sunuma dahil)

Final sinavina hazirlanma (fiili sinav stireci dahil) 1 13 13

TOPLAM IS YUKU / 25 5,48

AKTS Kredisi 5
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Program Yeterlilikleri Dersin Ogrenme Kazanimlan liskisi

Dersin ogrenme kazanmimlarimin program yeterlilikleri acisindan 6nem ve uyumunu puan cetvelinde beg
secenekten birini X seklinde isaretleyerek gosteriniz.

- . Katki
No Program Yeterlilikleri 112132
1 | lletisim bilimleri literatiiriinii bilir. X
5 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger sosyal bilimlere yonelik X
temel bilgileri edinir ve iligkilerini kurar.
3 Halkla Iliskilere yonelik teorik ve uygulamali bilgileri edinir ve mesleki yeterlilik X
kazanir.
4 Reklamcilik alaninda teorik ve uygulamali bilgileri edinir ve mesleki yeterlilik X
kazanir.
Sosyal bilimler ve sanat alaninda entellektiiel bilgi kapasitesine sahip olur, medya
5 - . . X
okur-yazarlig1 konusunda yetkin hale gelir.
6 Mesleki, sosyal becerilerini gelistirir, gorsel algisini giiclendirir ve ¢oziimleme X
yetenegi kazanir.
7 Ustlenecegi projeler ve uygulama faaliyetleriyle ekip calismasini dgrenir ve sosyal X
uyum yetenegini kazanir.
8 | llgili alanlarda arastirma, analiz ve raporlama iizerine bilgi ve deneyim kazanir. X
9 | Staj imkanlariyla sektorle isbirligi kurabilir ve kariyer hedeflerini belirler. X
10 Ilgili alanlarda uluslararasi literatiirii ve drnekleri takip edecek diizeyde dil X
yeterliligine sahip olur.
11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki bilgilerini bireysel ve/veya grup X
caligmalarinda kullanarak sosyal sorumluluk projelerine katki saglayabilir.
12 | Iletisim etigi ve mesleki etik donanimiyla bireysel etik bilincini gelistirir. X
13 Meslege yonelik uygulama dersleri sayesinde sektdrdeki istihdam rekabetinde X
oncelik kazanir.
14 | Orgiitsel davranis bicimlerini grenir, sosyal haklar konusunda literatiirii takip eder. X
15 Halkla iliskiler ve Reklamcilik alaninda gerekli olan teknolojik yenilikleri takip X
eder ve kullanir.
16 Starejik diisiinmeyi, planlamay1 ve uygulamay1 6grenir, evrensel diisiinme X
yetenegini kazanir.
17 Halkla iliskiler ve Reklamcilik alanini da kapsayan iletisim ve medya sektdriiniin X
farkli dallarinda da uzmanlasacak bilgi donanimina sahip olur.
18 Mesleki profesyonelligini destekleyecek yaratici tiretim, sunum ve ikna tekniklerini X
Ogrenir.
19 | Toplumsal, kurumsal, bireysel ¢aligmalarda varlik gdsterebilecek projeler iiretebilir. X
20 | Iletisim hukukunu bilir ve alana iliskin hukuksal cerceveye hakim olur. X

Niteligine gore Degerlendirme Cizelgesi: 0-Hig, 1-Az, 2-Orta, 3-Hayli fazla, 4-En fazla
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